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Contenu langagier relié au sous-théme :

- Mots clés et expressions relatives a des renseignements personnels de base;

- Vocabulaire de base en lien avec les magasins (articles courants, prix, taille,
etc.);

- Phrases trés simples a la forme déclarative, interrogative et impérative;

- Intonation (interpeler, poser une question).
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Ressources authentiques pour I'évaluation et I'enseignement :

- Circulaires et catalogues des magasins;
- Sites Web de vente au détail;
- Industrie Canada, Bureau de la consommation;
- Association canadlenne du marketing (ACM). Centre

des consommateurs.
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Cette ressource n'est ni un programme d'études ni un document prescriptif.



https://ised-isde.canada.ca/site/bureau-consommation/fr
https://thecma.ca/resources/centre-des-consommateurs
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